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INDAGINE SUI CONSUMI
ESTATE 2025 IN VENETO



VENETO — ACQUISTI PREVISTI NEI MESI DI GIUGNO-AGOSTO 2025

Indagine - consumi estate 2025 - condotta da Confcommercio Veneto e Unioncamere Veneto nella prima settimana di giugno 2025 su un campione di 600 persone residenti in Veneto

Spesa media stimata
per categoria:

Ristorazione/sagre/eventi enogastronomici - [ 77 g

Abbigliamento, Calzature e accessori [ 72% 434 €
Viaggi/Vacanze [ 617 203 €

Benessere e cura della persona [ 62% 389 €

Libri - [ 54% 103 €

Utilita e arredi per lacasa [ 37% 189 €

Attivita sportive ed articoli sportivi  [[NEGEGGGGEGGGE 37% 902 €
Computer/ smartphone/elettronica _ 16% 234 €

Avrticoli di | °
icoli di lusso [ 4% 239 €
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VENETO — ACQUISTI RISPETTO ALLO SCORSO ANNO

VENETO - Rispetto allo stesso periodo dello scorso anno in quali di queste

categorie pensa di spendere di piu e dove di meno?
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VENETO - SALDI ESTIVI

Durante il periodo dei saldi estivi prevede di acquistare...

Altro ¢ VENETO
3%
Borse e accessori Spesa media prevista
15% ) ) ) ) 228 €
per tipologia di acquisto:
45%
Calzature
37%
168 €

RISPETTO ALLO STESSO PERIODO DELL'ANNO SCORSO

8% spendera DI PIU' f
64% spendera UGUALE =
28% spendera DI MENO




VENETO — DOVE E COME SI DIVIDERANNO | CONSUMI

Dove effettuera prevalentemente i suoi acquisti?
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VENETO — INFLAZIONE E AUMENTO DEL COSTO DELLA VITA

L'aumento dell’inflazione e
del costo della vita sta
impattando sulle sue spese? Rovigo /3%

Padova 89%
Venezia 83%
Treviso 84%
Belluno 85%

Vicenza 83%

Verona 82%
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VENETO - VIAGGI E VACANZE

il 640/0 dei veneti

viaggera nel periodo estivo

31%
60%
34%

in Veneto
fuori regione ma in Italia

all' Estero

90%
80%
70%

62%
60%
50%
40%

1%
30%  26%
20%

10%

0%
Verona

80%

54%
% 47%
33% I |
7%
Vicenza Belluno
mIn Veneto

0,

90% 80%
80%
70% 65% 66%
60% 58% 539 56% 57%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Verona  Vicenza Belluno Treviso  Venezia  Padova Rovigo
71%
61% 60%
57% =
1%
359067 % 3%
o 31% 290,
I 28% I I 7%
Treviso Venezia Padova Rovigo
7
® Fuori Regione  m All’estero



VENETO - VIAGGI E VACANZE

Meta preferita in Veneto:

Mare [N <%
Montagna [N >
Laghi [N 11%
Citta darte | 9%
Altro | 2%
0% 10%  20%  30%  40%  50%

'elemento determinante per la scelta dei viaggi/vacanze..

Tranquillita/qualita di vita/relax/ambiente

salutare
Esperienze nuove 10%
Dinamismo/divertimenti/aggregazione e
nuove conoscenze 8%

Cultura 5%

Altro 49,

Enogastronomia del luogo 3%
0% 20% 40%

Tipologia di alloggio scelta:

In Hotel T 33%
Appartamento in affitto turistico I 22%

Abitazione personale o di amici/famigliari I 17%

Bed & Breakfast I 17%

Altro I 10%

Ostello M 1%
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